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Liczba nastolatek obj tych programem od pocz tku jego

trwania - ponad 1,5 min.

Poziom u ytkownictwa tamponow (60% kobiet w wieku

14-34 lat potwierdza stosowanie tamponow*
Udzia w wynikach sprzeda vy, jako element ogolnie
poj tej strategii marketingowej - tampony o0.b.® s

niekwestionowanym liderem na rynku tamponéw
Udzia w budowaniu  wiadomo cii wizerunku marki

Zwi kszenie liczby konsumentéw poprzez zmniejszenie
obaw w stosowaniu tamponéw oraz dekleracja
wyprébowania (na podstawie ankiet przeprowadzanych

podczas zaj )

* Brand Health Monitor, Poland, 2003
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